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Fürdôruhatrendek – 2006. tavasz–nyár
20 – 22. oldal Már csak fél év… 
Etno – e vonal fô jellegzetességét a különbözô 
ragadozók bundájára és a buja délszaki növényzetre 
emlékeztetô nyomatok adják. A fürdô- és strandru-
hákon gyakran alkalmaznak korall- és virágmintát, 
amely tökéletesen harmonizál a gyöngy- és kagy-
lóékszerekkel.

Kellemes üzletbelsôk
42 – 44. oldal Mitôl érzi jól magát a vevô?
A vásárlók kényelmét és vásárlási kedvét jelen-
tôsen megnöveli, ha az üzletben kényelmesek 

a próbafülkék, 
a megvilágítás 
hatásos, és 
szükség ese-
tén elegendô 
ülôhely áll 
rendelkezésre. 
Minél kelle-
mesebbek a 
körülmények, 
a vevô aannál 
több idôt tölt el 
vásárlással.
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Jól dönt, 
ha a DivatMarketingben 

teszi közzé hirdetését 

a következô 

rendelési szezonra.

Döntsön idôben!
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AKTUÁLIS KÍNÁLAT 
– 2006. tavasz

ELÔRENDELÉSEK 
– 2006/07. ôsz–tél

• Nôi felsôruházat

• Férfi-felsôruházat

• Kötöttáru

• Nagy méretek

• Ing, blúz

• Jeans, streetwear

• Sportruházat

• Harisnya, zokni

• Fehérnemû, hálóruha
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